OOOOOO

MATERIAL COMPLEMENTARIO

CLASE:
“Herramientas para tu

estrategia de Inbound

Marketing”




enLined 55

CORFOY W

Indice

Descriptor de curso

Capitulo I: Introduccién a la construccion de blog y contenido
¢Qué aprenderas?
Tipos de blog

Capitulo Il: Buenas practicas para creacién de contenido
Competencias
Introduccion
Buenas practicas en mailing

Resumen
GLOSARIO

REFERENCIAS
Paginas web
Libros
Blogs
Otros

o b~ b

20
20
20
21

25
26

28
28
28
28
28



Pamicantinga

Capitulo I: Introduccidn a la construccion de blog y

contenido

¢Qué aprenderas?

e Diferenciar los tipos de blog que existen para potenciar tu imagen digital.

e Conocer las ventajas que traera crear un blog para tu negocio.

En esta lectura aprenderas a utilizar distintos canales digitales en tu negocio, para mejorar
tu reputacién online y atraer leads calificados relacionados a los productos y servicios que

ofrece tu marca.

Un blog es ideal para aumentar el posicionamiento organico de tu sitio web en Internet,
atraer usuarios, clientes, o prospectos sin necesidad de invertir grandes sumas de dinero.
El estudio sobre tendencias de marketing de contenidos realizado por Rock Content en el
2018, demostré que el 73% de las pequefias y medianas empresas ya usan este tipo de

estrategias en el mundo digital.


https://rockcontent.com/es/blog/tipos-de-blog/

Pymiceniinis

Tipos de blog

Existen diferentes tipos de blog, pero los mas populares los hemos categorizado de la

siguiente manera:

Blog personal

Son aquellos donde el autor se dedica a hablar de su vida, trayectoria, las cosas
gue mas le gustan, vivencias, entre otros. Gracias a este tipo de blog surgieron los
llamados “bloggers”, que son personas que iniciaron contando sus anécdotas y

ahora cuentan con una cantidad importante de seguidores.

Un ejemplo claro podria ser Laura Ribas, que habla de su experiencia en Marketing

Digital, recomendaciones de herramientas, libros y anécdotas.

Imagen 01. Blog de Laura Ribas.

Fuente: Lauraribas.com


https://lauraribas.com/blog/
https://lauraribas.com/blog/
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e Blog Comercial.

Son aquellos que se dedican a vender productos fisicos, digitales o servicios,
suelen estar enlazados al sitio web de una empresa y su objetivo principal es que
los lectores terminen comprando lo que se les esta ofreciendo, crear confianza y

que los clientes se sientan seguros al hacer la compra.

Un ejemplo podria ser el Blog Homy de Sodimac, ellos te muestran diferentes alternativas

y tendencias de como usar sus productos incentivando a la compra.

Blogo

HO my INSPIRACION YDECO  TENDENCIAS DECODISFRUTE  FAVORITOS HOMY Busca en el blog Q

INSDIRACIO[\I Y
DECORACION

Elterciopelo ha renacido y. con &l
nuevas formas de aplicarlo.
jDescubrelas!

Dormitorios de

(MIX Match

Malcriqles nalurales
TERCIOPELO

Suscribete a Fao’
nuestro newsletter

LR 5

Imagen 02. Blog Homy.

Fuente: Sodimac.cl
e Blog tematico
Son aquellos en los que se habla de una tematica en especifico, pueden participar

diferentes autores y se utilizan para demostrar que quien los redacta tiene grandes

conocimientos sobre el rubro.
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https://www.sodimac.cl/static/Homy/html/blog-Homy/blog-homy.shtml
https://www.sodimac.cl/static/Homy/html/blog-Homy/blog-homy.shtml
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Un ejemplo que se adapta a este tipo de blog es el de Rock Content, donde distintos

profesionales hablan de Marketing Digital, herramientas y gestion de clientes.

@leg (E) rockcontent  Categorias~ Materiales Gratuitos  Noticias  Escritores  Espafiol ~

Blog de Rock Content:
El mejor blog de Marketing
Digital de América Latina

Te ensefiamos a obtener resultados reales para aumentar tu
_.facturacion

Evaluacion gratuita de Marketing Cursos gratuitos de Marketing Digital Recibe nuestros contenidos

Digital Conoce la Universidad Rock Content y haz Suscribete en nuestro feed y recibe de primera

El equipo de es] s de Rock Content nuestros 1a tornarte en un mano todos los contenidos que publicamos

esta a tu di para darte algunos especialista .

Imagen 03. Blog de Rock Content.

Fuente: Rockcontent.com


https://rockcontent.com/es/blog/
https://rockcontent.com/es/blog/
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e Blog corporativo

Son aquellos que estan enfocados en conectar con el mayor numero de personas
posibles, a través de contenidos que tengan que ver con el entorno de la marca,
potenciando su branding y la forma en que los usuarios lo perciben, como por ejemplo la
relacién con sus empleados, experiencias de sus colaboradores, proximos lanzamientos,

eventos, o informacién de interés para su publico objetivo.

El blog de Starbucks se adapta perfectamente a este tipo de blog, ya que ofrece valiosa
informacién como, por ejemplo, antecedentes de los mercados cafeteros. Ademas,
promueve los valores de la marca como la familia y la diversidad cultural, demostrando asi

ser una prestigiosa franquicia con compromiso social.

STARBUCKS "
Social Press

ST.()N BWLES Coffee ~ Community ~ Impact ~ News ~ Center ~ (® USA English » Q Search N
MANTENTE EN ULTIMAS HISTORIAS Y NOTICIAS
CONTACTO
Reciba historias y noticias de SEPT. 25 .

Starbucks. Suscribir Star Days: The most rewarding week of the
year for Starbucks Rewards members
Ingrese su direccién de cor Starting Sept. 28, Starbucks is celebrating its Starbucks Rewards members with
Star Days, a week of exclusive offers, games and exciting ways to earn even
more Stars.
SEPT. 23
MANTENGA EL PULSO Starbucks Previews Must-Have Gifts for 2020

EN STARBUCKS. Holiday Season

DANOS UN SEGUIMIENTO. Although the holidays may look different this year, Starbucks is here to help

customers plan their holiday lists with a preview of our must-have gifts

Imagen 04. Blog de Starbucks.

Fuente: Stories.starbucks.com



https://stories.starbucks.com/
https://stories.starbucks.com/
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Ventajas de crear un blog para tu marca

Si tu intencidn es mejorar tu presencia digital, crear tu propio blog es el paso numero uno
que no te debes saltar, ya que es una herramienta indispensable para crear tu primera
estrategia de marketing digital. Por lo anterior, es necesario que conozcas los beneficios

que te aportara crear uno:

e Publicidad gratuita: Ya que a través del contenido (articulos del blog) y sus
Keywords o palabras claves, podras atraer a personas interesadas a tu web, sin
invertir dinero. No olvides que mientras mas personas te vean, mas probabilidades

hay de que compren los productos o servicios que ofreces.

Imagen 05. Publicidad gratuita.

Fuente: Tresce.com
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https://www.tresce.com/blog/publicidad-en-redes-sociales-para-el-2017/
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e Credibilidad: Podemos demostrar la experiencia que tenemos y nuestros
conocimientos para generar confianza, ya que un blog con contenido que aporte

valor nos convierte en referentes de nuestro rubro.

Imagen 06. Credibilidad.
Fuente: Pabloyglesias.com

e Conseguir clientes: Si las personas que llegan a tu blog se interesan en tu
contenido y encuentran que eres un referente en tu rubro, es mas factible que estén

dispuestos a comprar los productos o servicios que ofreces.

Imagen 07. Conseguir clientes.

Fuente: Revistaemprende.cl
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https://www.pabloyglesias.com/credibilidad-vs-publicidad/
https://revistaemprende.cl/3-estrategias-para-conquistar-a-tus-clientes/
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e Mejora tu posicionamiento en buscadores (SEO): Tener un blog te permite

posicionarte mejor en los buscadores y que te encuentren mas facil a través de

ciertas palabras claves.

Imagen 08. Posicionamiento SEO.

Fuente: Ttandem.com

e Potencia tu reputacion online: Te ayuda a demostrar cuanto sabes de tu rubro,
pasaras de ser un negocio que solo ofrece sus datos en Internet a ser una fuente

de conocimiento que aporte valor a tu publico objetivo.

Imagen 09. Reputacién online.

Fuente: Nothingad.com

Pymes en linea - Una iniciativa de Corfo 10
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https://www.ttandem.com/blog/herramientas-para-mejorar-el-posicionamiento-seo-de-tu-pagina-web/
https://nothingad.com/blog/importancia-de-la-reputacion-online-de-una-marca/
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e Ayuda a obtener datos de tu cliente ideal: Si prestas atencion a las métricas de tu
blog, podras recaudar informacion sobre a cual de tus contenidos esta
reaccionando mejor tu audiencia, conocer cuales son sus necesidades o intereses
y asi desarrollar una estrategia de contenidos que te permita aumentar tus visitas,

interacciones o ventas, segun sea el objetivo que te hayas planteado.

Imagen 10. Obtencion de datos.

Fuente: Nakedcode.net

Pymes en linea - Una iniciativa de Corfo
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https://nakedcode.net/2019/01/23/base-de-datos/
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Diferencias entre pagina web y blog

A continuacién te mostramos un cuadro comparativo para que puedas entender las
diferencias entre un sitio web y un blog, y de esta forma poder elegir la opcién que mas se

adapte a tus necesidades.

Pagina web Blog

* Contiene informacion mas e
e Contenido dinamico

estatica

* No se puedendejar * Permiten dejar comentariose
comentarios interactuarcon la audiencia

* Suenfoque es mas dirigido + Secentran en lainteraccién
aempresasy con los usuarios
organizaciones

° Presentacién formal para e Es més persona| y humano
dara conocertus

productosy servicios

©

Imagen 11. Diferencias entre pagina web y blog.

Fuente: Autoria propia.

Pymes en linea - Una iniciativa de Corfo 12
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Un sitio web y un blog, se pueden complementar perfectamente, ya que cada uno tiene
objetivos distintos. Para que lo entiendas mejor, a continuacién te lo presentamos en el

cuadro comparativo:

n”ﬂ”

Porque es mucho mas facil
de manejar

Porque es indispensable que
tu negocio tenga presencia
en Internet

Porque necesitas actualizar
el contenido constantemente
centrado en el cliente

Porque quieres dar a conocer
tu negocio

Porque quieres presentar tus
productos o servicios

Porque facilita la interaccion
y ayuda a fidelizar el cliente

Imagen 12. Diferencias entre pagina web y blog.

Fuente: Autoria propia.

Ya que vimos las diferencias entre una pdgina web y un blog, a continuacién te mostramos
dos plataformas que te permitiran crear un blog desde ceroy de esta forma elegir la

herramienta que mejor se adapte a tus necesidades.
Wordpress
Segun Hostname.cl, Wordpress “Es una herramienta web de cédigo abierto escrita en

lenguaje PHP. En palabras simples, es probablemente el sistema de gestién de contenidos

web (CMS) mds poderoso y facil de utilizar hoy en dia”.


https://www.hostname.cl/web-hosting/apps/wordpress

Pamicantinga

Wordpress te permite crear tu sitio web de distintas formas, porque presenta distintos

planes segun tu tipo de negocio, desde un blog, una tienda, hasta una multinacional.
Medium

Medium es una plataforma disefiada por los creadores de Blogger y Twitter, que buscaban
extender los 140 caracteres de twitter para permitir contar historias sin limitaciones de

palabras.

Segun Marketing Paradise, la idea de Medium era “crear un modelo editorial donde no

existieran presiones econdmicas y que cuidase un periodismo de todos y para todos”. Con
su diseflo minimalista, medium centra al texto como protagonista, una de las cosas que
enamoré a los primeros usuarios, ya que permite compartir e interactuar con el contenido

que publigue alli porque su formato es mas parecido a una red social.

A continuacion te dejamos un cuadro comparativo de las plataformas:

<X

Te permite crear tu propio sitio web con Crearas tu contenido dentro de la
dominio personalizado. plataforma de alguien mas.

Tu contenido estara disponible en el
servidor de Medium, asi lo hayas
exportado.

Tus datos y contenidos son 100%
tuyos.

=]
—=
=
—

NN

Puedes personalizar la apariencia de tu
sitio y adaptarlo segtin tu identidad visual
(temas, plugins, etc).

No puedes personalizar las
opciones que trae por defecto

Pueden cerrar tu cuenta si infringes
alguna norma con el contenido.

No corres riesgo de que cierren tu cuenta.

D

AN

Solo puedes monetizar tu contenido a
través del programa para socios, que
permite ganar solo un poco de dinero

Puedes monetizar tu contenido de la forma
que quieras

de tu contenido.

Imagen 13. Tabla comparativa Medium y wordpress.

Fuente:Kinsta.com


https://mkparadise.com/medium-blog
https://kinsta.com/es/blog/medium-vs-wordpress/#:~:text=WordPress%20Le%20Permite%20Hacer%20Dinero&text=Mientras%20que%20Medium%20si%20cuenta,contenido%20dejen%20de%20usar%20Medium
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Mailchimp

Segun Hotmart, “Mailchimp es una de las mayores plataformas existentes de envio de email
marketing”, también menciona que “Mailchimp te permite segmentar tus campanas, elegir
los datos estadisticos que deseas seguir, realizar pruebas A/B, integrar el servicio con otras
herramientas y/o plataformas y, aun mads, puedes usar las plantillas disponibles en la

comunicacion de tu audiencia”.

Q

mailchimp

Imagen 14. Mailchimp.
Fuente: Mailchimp.com

Podemos decir que Mailchimp nos permite gestionar, automatizar y monitorear el
desempeno de todos los envios de newsletter o campaias de mailing que realicemos a
nuestros clientes potenciales a través de una direccién de correo con el dominio de

nuestra web.

Como ocurre con la mayoria de las herramientas digitales, Mailchimp cuenta con una
version gratuita y otra de pago. Para marcas personales o pequefios negocios, la primera
opcion puede resultar util, ya que permite enviar 12.000 correos electronicos mensuales a

un total de 2.000 contactos.


https://blog.hotmart.com/es/como-usar-mailchimp/
https://mailchimp.com/

Pymzc enLined

Ventajas de usar mailchimp

Su interfaz es muy didactica e intuitiva,
por lo que podremos adaptarnos rapido.

Medir los resultados de cada campanade
email marketing que implementas.

Imagen 15. Linea de tiempo con las ventajas de usar Mailchimp.

Fuente: Autoria propia.

Pymes en linea - Una iniciativa de Corfo
www.pymesenlinea.cl
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Obtencion de correos electronicos:

El email marketing es una de las estrategias fundamentales si quieres tener un proyecto
exitoso online. Es uno de los primeros pasos que debes plantearte al lanzar tu blog. Y ya
sabemos que la herramienta mas recomendable por su simplicidad y facilidad es
Mailchimp, porque nos permite crear campanas, listas de suscriptores, formularios,

realizar integraciones, automatizaciones y reportes.

Para que una persona se suscriba a tu newsletter y luego puedas hacerle campafas de
email marketing para ofrecerle tus productos y servicios, debes ofrecerle algo realmente
valioso para que esa persona pueda acceder a darte sus datos, porque si lo que estas
pensando es simplemente colocar un botén que diga “Suscribete para estar al tanto de

todas nuestras noticias”, pasaran los dias y no tendras ni un solo contacto.

Algo importante que debes tener en cuenta al obtener los correos electronicos de tus
posibles clientes, es que sea una lista organica, es decir, personas que aceptaron recibir
informacién de tu negocio. Un error gravisimo en el email marketing, es comprar bases de
datos o que datos que no se hayan suscrito por ellos mismos, ya que esto hara que

marquen tu correo como spam y que tus tasas de apertura y click disminuyan.
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A continuacion te dejamos algunas ideas de lo que puedes ofrecer a cambio de
suscribirse a tu blog:

Imagen 16. Ideas de contenido gratuito que puedes ofrecer.

Fuente: Autoria propia.

Ahora que entiendes las diferencias entre un sitio web y un blog, cdmo pueden ayudarte
las herramientas medium y wordpress, ya te vas dando cuenta lo simple y util que es esta
plataforma, con el conocimiento basico que aprendiste en este capitulo, podras ir

explorando sus recursos y empezar a aplicarlos en tu estrategia de Inbound Marketing.

Si eres de esas personas que cree que pedir los correos electrénicos son acciones
antiguas, que no sirven de nada, te invitamos a replantearte ese mito y empezar a sacarle

el maximo provecho a esta herramienta.

Pymes en linea - Una iniciativa de Corfo 18
www.pymesenlinea.cl
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Capitulo Il: Buenas practicas para creacion de

contenido

Competencias

e Conocer ejemplos de buenas practicas de mailing para potenciar tus campafas de

correo masivo.

Introduccion

El email es uno de los canales altamente eficaces para captar nuevos interesados en
nuestra marca y fidelizar a nuestros clientes. Sin embargo, lograr que los contactos de
nuestra base de datos abran o leen nuestros correos, o simplemente hagan clic, puede

resultar agotador.

En algunos casos puede que tu disefio de correo sea increible pero que tu contenido no

inspire a seguir leyendo, al no dejar al lector con sed de leer mas.

La primera impresién siempre es la que cuenta, y el disefio y la distribucion del email en
ocasiones, puede jugar un papel fundamental a la hora de lograr captar la atencién y hacer
que nuestro lector desee leer el contenido. Si estas buscando inspiracién para crear tu
propio disefio de email marketing que enganche a tu lector, este capitulo es para ti, ya que
hemos recaudado las mejores practicas de correo masivo que te pueden servir de

inspiracion para construir tu préxima campana.
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Buenas practicas en mailing

En este capitulo no encontrards la férmula magica para crear tu campafnas de correo
electrénico, no hay una férmula infalible, pero si hemos reunido los mejores ejemplos que

te pueden servir para inspirarte.

1. Ghandi.
Esta es una libreria espafiola que, aunque su actividad principal es vender libros, se
toma el tiempo de enviar correos electronicos a sus usuarios con el propdsito de
invitarlos a cultivar sus conocimientos. Sus correos son totalmente educativos y se
toman el tiempo de conversar con sus leads, prospectos, conocer sus historias y

recomendaciones que le parecen interesantes.

Lee+

MEMORIA

LA HISTORIA TRAS
EL PASO QUE CAMBIG
A LA HUMANIDAD

Imagen 17. Ejemplo de correo electrénico Ghandi.

Fuente: es.sendinblue.com



https://es.sendinblue.com/blog/inspiradores-ejemplos-de-correos-electronicos/
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2. Adidas.

Adidas es un buen ejemplo de como se logra crear una imagen visual muy atractiva
en cada una de sus campanas de mailing, en la imagen podemos ver como el texto
es minimo y esto permite que los llamados a la acciéon sean mas visibles y faciles

de encontrar.

Pg L VUNDO DE LAS APLICACIONES
G DE ADIDAS

Imagen 18. Ejemplo de correo electrénico de Adidas.

Fuente: es.sendinblue.com


https://es.sendinblue.com/blog/inspiradores-ejemplos-de-correos-electronicos/
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3. Canva.

En el caso de que no tengas palabras para convencer a tu publico objetivo puedes
apelar a los ejemplos, mostrandoles el camino y ensefiar el uso que le puede dar a

tu producto o servicio.

En el presente ejemplo Canva muestra a sus lectores la posibilidad de crear
disefios increibles. Y sus boletines, ademas de ser muy atractivos, también sirven
de inspiracion de todo lo que se puede crear con esta herramienta. Los newsletter
también son un espacio poderoso para dar a conocer el uso y todo lo que puedes
realizar con tu producto o servicio, una motivacién adicional para entrar a tu pagina

y conocer mas.

Disefia obras maestras
para redes sociales en
minutos

Imagen 19. Ejemplo de correo electrénico de canva.

Fuente: es.sendinblue.com


https://es.sendinblue.com/blog/inspiradores-ejemplos-de-correos-electronicos/
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Recuerda que una buena campana de correo electronico es aquella que no satura a su
audiencia con contenido de venta, si no con contenido que aporta valor y tienen un

llamado a la accion preciso y claro.
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Resumen

Ahora que ya sabes cdmo crear contenido para tu propia campafia de correo electrénico,
es momento que lo pongas en practica en tu negocio. Recuerda que el primer post, el
primer correo, la primera campafa a veces puede que no resulte como esperamos, pero si
algo caracteriza a un emprendedor son sus ganas de hacerlo cada vez mejor, por eso no te
frustres si al principio algo no sale como esperabas, lo importante es empezar con lo que

tenemos ahora y luego ir mejorando en el camino.

No dejes que se te pase la vida esperando, empieza a poner en practica todas estas ideas

a partir de hoy.
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GLOSARIO

Audiencia: Es el publico que interactia con un medio de comunicacion, ya sea
cine, televisién, radio, etc. Las diferentes tipologias de audiencias dependen de
ciertas variables tanto sociolégicas como psicoldgicas del individuo "participativo”
de dicha audiencia: edad, sexo, nivel socioecondmico, habitos individuales,
horarios, aficiones, signos de identidad, rol social, etc. Fuente: wikipedia.org

Automatizacion: La automatizacion es un sistema donde se transfieren tareas de
produccion, realizadas habitualmente por operadores humanos, a un conjunto de
elementos tecnoldgicos. Fuente: sc.ehu.es.

Blogger: Un blogger o bloguero es una persona que tiene un blog y crea contenido
de forma regular, bien sea sobre un tema de interés publico o privado, y cuyo fin
puede ser comercial o personal. Fuente: significados.com

Branding: Es un anglicismo empleado en mercadotecnia que hace referencia al
proceso de hacer y construir una marca, mediante la administracion estratégica del
conjunto total de activos vinculados en forma directa o indirecta al nombre y/o
simbolo (logotipo) que identifican a la marca influyendo en el valor de la marca,
tanto para el cliente como para la empresa propietaria de la marca. Fuente:

wikipedia.org

Dominio: Es un nombre unico que identifica a una subarea de Internet. El propdsito
principal de los nombres de dominio en Internet y del sistema de nombres de
dominio, es traducir las direcciones IP de cada activo en la red, a términos
memorizables y faciles de encontrar. El siguiente ejemplo ilustra la diferencia entre
una URL (uniform resource locator o «localizador de recurso uniforme») y un nombre
de dominio:

Nombre de dominio: wikipedia.org

URL: https://www.wikipedia.org

Fuente: wikipedia.org

Keywords: Una keyword o palabra clave es el término o conjunto de términos que
utilizan los usuarios cuando buscan en los buscadores. Fuente: inboundcycle.com/

Métricas: Las métricas son aquellos datos expresados numéricamente que nos
sirven para analizar el rendimiento de una determinada campafa de marketing
online. Digamos que, gracias a las métricas, podemos saber si estamos
cumpliendo un objetivo. Y, en caso contrario, podremos rectificar en tiempo real,
siempre que se realice un seguimiento periodico. Fuente: oleoshop.com.


https://es.wikipedia.org/wiki/Audiencia_(medios_de_comunicaci%C3%B3n)
http://www.sc.ehu.es/sbweb/webcentro/automatica/WebCQMH1/PAGINA%20PRINCIPAL/Automatizacion/Automatizacion.htm#:~:text=La%20automatizaci%C3%B3n%20es%20un%20sistema,un%20conjunto%20de%20elementos%20tecnol%C3%B3gicos.&text=La%20Parte%20Operativa%20es%20la,y%20realice%20la%20operaci%C3%B3n%20deseada
https://www.significados.com/blogger/
https://es.wikipedia.org/wiki/Anglicismo
https://es.wikipedia.org/wiki/Mercadotecnia
https://es.wikipedia.org/wiki/Marca_(econom%C3%ADa)
https://es.wikipedia.org/wiki/S%C3%ADmbolo
https://es.wikipedia.org/wiki/S%C3%ADmbolo
https://es.wikipedia.org/wiki/Logotipo
https://es.wikipedia.org/wiki/Branding
https://es.wikipedia.org/wiki/Branding
https://es.wikipedia.org/wiki/Localizador_de_recursos_uniforme
https://es.wikipedia.org/wiki/Dominio_de_Internet
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/que-es-una-keyword-o-palabra-clave
https://www.oleoshop.com/blog/que-es-una-metrica#:~:text=Las%20m%C3%A9tricas%20son%20aquellos%20datos,si%20estamos%20cumpliendo%20un%20objetivo
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Newsletter: Un boletin informativo (también conocido por su traduccién a inglés,
newsletter) es una publicacién distribuida de forma regular,centrada en un tema

principal. Fuente: wikipedia.org

Posicionamiento organico: Es el conjunto de técnicas de no pago enfocadas al
siguiente objetivo: conseguir que una pagina web esté lo mas arriba posible en las
paginas de resultados (SERP) de Google y otros buscadores como Bing o Baidu.

Fuente: Inboundcycle.com

Post: Un post es cada una de las entradas (articulos) que publicamos de forma
mas o menos periddica en un blog. Fuente: inboundcycle.com

Pruebas A/B: El término test A/B se utiliza en el ambito del Marketing Digital y la
Analitica web para describir experimentos aleatorios con dos variantes, A y B,
siendo una la de control y la otra la variante. Otra forma de referirse generalmente a
los test A/B es con el término split test, aunque este ultimo método se aplica
cuando se realizan experimentos con mas de dos variantes. Fuente: wikipedia.org

SEO: El posicionamiento en buscadores, optimizacion en motores de busqueda o
SEO (del inglés search engine optimization), es un conjunto de acciones orientadas
a mejorar el posicionamiento de un sitio web en la lista de resultados de Google,
Bing, u otros buscadores de internet. Fuente: wikipedia.org

Sitio web: Un sitio web, portal o cibersitio es una coleccién de paginas web
relacionadas y comunes a un dominio de internet o subdominio dentro de internet.

Fuente: wikipedia.org

SPAM: Se le llama SPAM a los mensajes no solicitados, habitualmente de tipo
publicitario, enviados en forma masiva. La via mas utilizada es la basada en el
correo electrénico pero puede presentarse por programas de mensajeria
instantanea o por teléfono celular. Fuente: internetya.co


https://es.wikipedia.org/wiki/Bolet%C3%ADn_informativo
https://www.inboundcycle.com/diccionario-marketing-online/posicionamiento-natural#:~:text=El%20posicionamiento%20natural%20de%20una,siguiente%20objetivo%3A%20conseguir%20que%20una
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/bid/168407/qu-es-un-post-y-c-mo-redactarlo
https://es.wikipedia.org/wiki/Marketing_digital
https://es.wikipedia.org/wiki/Anal%C3%ADtica_web
https://es.wikipedia.org/wiki/Anal%C3%ADtica_web
https://es.wikipedia.org/wiki/Experimento_aleatorio
https://es.wikipedia.org/wiki/Prueba_A/B
https://es.wikipedia.org/wiki/Buscador_de_Google
https://es.wikipedia.org/wiki/Bing
https://es.wikipedia.org/wiki/Bing
https://es.wikipedia.org/wiki/Posicionamiento_en_buscadores
https://es.wikipedia.org/wiki/Sitio_web
https://www.internetya.co/manejo-efectivo-del-spam-correo-no-deseado/

Pamicantinga

REFERENCIAS

Paginas web

e ;Como disefar una campanfa en mailchimp:
https://mailchimp.com/es/help/design-an-email-campaign-in-mailchim

e ;Qué es el inbound marketing?: https://www.hubspot.es/inbound-marketing

Libros

e Los resultados del inbound

marketing:https://inboundmarketing.inboundcycle.com/los-resultados-del-inbound-
marketing-2017

e Como lanzar una campanfa de inbound marketing:

https://inboundmarketing.inboundcycle.com/campana-inbound-marketing

e Las principales herramientas de inbound marketing:

https://inboundmarketing.inboundcycle.com/herramientas-inbound-marketing

Blogs

e COomo ofrecer contenido exclusivo a los lectores de tu blog:

https://vilmanunez.com/ofrecer-contenido-exclusivo-blog/

e Super Guia paso a paso para superar las 3.500 visitas en tu blog:
https://vilmanunez.com/superquia-paso-paso-para-superar-las-3500-visitas-en-tu-b

log/

Otros

e Mailchimp tutorial 2020:https://www.youtube.com/watch?v=vwAWdCzY9sl|

e Cbomo crear un blog en wordpress gratis 2020:

https://www.youtube.com/watch?v=Mj3iCQiXcoY


https://mailchimp.com/es/help/design-an-email-campaign-in-mailchimp/
https://www.hubspot.es/inbound-marketing
https://inboundmarketing.inboundcycle.com/los-resultados-del-inbound-marketing-2017
https://inboundmarketing.inboundcycle.com/los-resultados-del-inbound-marketing-2017
https://inboundmarketing.inboundcycle.com/campana-inbound-marketing
https://inboundmarketing.inboundcycle.com/herramientas-inbound-marketing
https://vilmanunez.com/ofrecer-contenido-exclusivo-blog/
https://vilmanunez.com/necesitas-saber-antes-de-crear-web-blog-con-wordpress/
https://vilmanunez.com/superguia-paso-paso-para-superar-las-3500-visitas-en-tu-blog/
https://vilmanunez.com/superguia-paso-paso-para-superar-las-3500-visitas-en-tu-blog/
https://www.youtube.com/watch?v=vwAWdCzY9sI
https://www.youtube.com/watch?v=Mj3iCQiXcoY

